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TY ZNAK MARKI
ELEMEN BAZOWE wersja podstawowa

Znak marki PORTA DRZWI w wersji podstawowej stanowi gtéwny nosnik wizerunku marki. Powinien by¢ stosowany
w petnej wersji kolorystycznej. Na znak podstawowy marki PORTA DRZWI sktada sie logotyp PORTA (historycznie
od poczatku istnienia firmy zwigzany z jej znakiem), logotyp DRZWI (prosty, bezszeryfowy kréj pisma, bedacy
przeciwstawieniem dla ozdobnej formy logotypu PORTA). Oba logotypy wpisane sg w prostokatng forme.

W zatozeniu podstawowym znak jest dwukolorowy: zielono-biaty.

PORTA




ELEMENTY BAZOWE AHAKMARK]

konstrukcja znaku m

Konstrukcja znaku podstawowego powstata w oparciu o modut w postaci kwadratu o boku ,,a” rowny 1/11

wysokosci catego znaku. Wielokrotnos¢ modutu definiuje potozenie elementéw wzgledem siebie, ich wzajemne
proporcje i relacje przestrzenne. Konstrukcja znaku marki w innych niz polska wersjach jezykowych oparta jest
na tych samych zasadach, zalezna jest jednak od budowy stowa “DRZWI” w poszczegdlnych jezykach (patrz
kolejne strony).
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ZNAK MARKI
wielkosé minimalna

ELEMENTY BAZOWE

Wielkos¢ minimalna znaku okresla najmniejsza mozliwg do zastosowania wielkos¢ znaku, przy jednoczesnym
zachowaniu jego dobrej czytelnosci. Minimalna wielkos¢ znaku marki (dla kazdej wersji jezykowej) to 10 mm
w podstawie. Podstawg decyzji o wielkosci minimalnej znaku MUSI BYC jego CZYTELNOSC. W najmniejszych
formatach znaku marki PORTA DRZWI nie stosujemy znaku “®" wpisanego w znak marki. Wielkos¢ minimalna
dotyczy wszystkich wersji jezykowych.

50 mm

15 mm

12 mm 10 mm
PORTA PORTA
DRZWI DRZWI (sPATID
Wielkos¢
minimalna
znaku

Wielkos¢ minimalna znaku dla poszczegélnych technik odwzorowan:
druk offsetowy: 10 mm w podstawie

fleksografia: 10 mm w podstawie

sitodruk: 12 mm w podstawie

tampondruk: 12 mm w podstawie
internet: 45pt w podstawie /



ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI

obszar ochronny

Obszar ochronny to okreslona modufowo minimalna strefa, chronigca znak przed jakakolwiek zewnetrzng
ingerencja graficzna. W strefie ochronnej, wynoszacej 2a, nie powinien sie znalez¢ zaden obcy element graficzny,
taki jak: ilustracja czy tto z teksturg. Obszar minimalny dla znakéw w wersjach jezykowych jest taki sam, jak dla
wersji polskiej. Jesli znak eksponowany jest na tle fotografii, nalezy zadbac¢ o to, by byt on czytelny i zwrécié

uwage na kontrastowosc¢.
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TY ZNAK MARKI
ELEM EN BAZOWE nieprawidtowe uzycie znaku

Znak marki powinien by¢ eksploatowany i reprodukowany w podstawowej wersji, nie wolno znieksztatca¢ go

w zaden sposéb, ani ingerowac w jego pole. Nieprawidtowe uzycia znaku pokazuja ponizsze przyktady.

NIE obraca¢ znaku marki. NIE znieksztatcac¢ znaku marki. NIE zmienia¢ proporciji.
\
NIE umieszcza¢ w obrebie znaku zadnych obcych elementéw graficznych. NIE obcinac znaku marki.

[PORTA|

NIE zmienia¢ koloréw NIE wprowadzac cieni NIE eksponowac
w znaku marki. (nie pokazywac znaku w 3D) znaku na tle ilustracji.

TPORTA
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ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI - wersja podstawowa

oraz wersje jezykowe

Znak marki PORTA DRZWI w wersji podstawowej stanowi gtéwny nosnik wizerunku marki. Powinien by¢ stosowany
w petnej wersji kolorystycznej. Na znak podstawowy marki PORTA DRZWI sktada sie logotyp PORTA (historycznie
od poczatku istnienia firmy zwigzany z jej znakiem), logotyp DRZWI - odpowiednio w tftumaczeniu na jezyki:
angielski, rosyjski - (prosta, bezszeryfowa czcionka, bedaca przeciwstawieniem dla ozdobnej formy logotypu
PORTA). Oba logotypy wpisane sg w prostokatng forme. Znak jest dwukolorowy: zielono-biaty. Nie jest przezroczysty.

wersja polska

PORTA

wersja angielska wersja rosyjska

PORTA PORTA
DOORS ABEPWU



ZNAK MARKI
ELEMENTY BAZOWE wersja uzupetniajgca - pozioma

oraz wersje jezykowe

Znak marki PORTA DRZWI w wersji poziomej moze by¢ stosowany do zewnetrznego oznakowania punktu
sprzedazy w przypadku, gdy niemozliwe jest zastosowanie znaku w wersji podstawowej. Ogdlne zasady konstrukgji

logotypow i kolorystyki znaku w wersji poziomej sg takie same, jak dla wersji podstawowej.

PORTA DL YA

wersja polska

PORTA [p]ofe]51

wersja angielska

PORTA PR3

wersja rosyjska



n( ZNAK MARKI
E I-E M E N BAZOWE claim reklamowy “juz od progu!”

Sekretem baseline’u jest jego przynaleznos¢ do znaku marki, jego nieodtgczny zwigzek z tym znakiem. Firma
w ten sposéb wzmacnia marke, wskazujgc na wartos¢ dodang, obietnice marki, potwierdzenie jej jakosci.
Najczesciej jako baseline wystepuje nazwa miejsca, z ktérg ma by¢ kojarzona marka.

»juz od progu!” wyraza osobowos¢ marki, wkraczajgc w delikatng sfere obietnicy w niedostowny sposéb.
Istnieje scisty zwigzek graficzny miedzy znakiem marki i owym sformutowaniem, lecz nie jest to typowy baseline
a claim firmowy, bedacy dopetnieniem komunikatu reklamowego.

Zastosowanie claim’u ograniczac sie bedzie do pokazania go w grafice reklamowej (prasa, materiaty handlowe
i reklamowe).

.juz od progu!” nie bedzie funkcjonowac w korporacyjnych akcydensach i drukach produktowych, takich jak:
instrukcje, gwarancje.

.juz od progu!” jest rowniez tytutem biuletynu firmowego - kwartalnika skierowanego do dealeréw produktéw
pod markg PORTA DRZWI, jak i do pracownikéw firmy oraz wspoétpracownikow.
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Sposéb zastosowania claim’u, przy zachowaniu pola ochronnego znaku: pod znakiem (ze wskazaniem na prawy
dolny rég) lub z prawej strony znaku. Niedopuszczalne jest umieszczenie “juz od progu” nad znakiem i z lewej
strony znaku.
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Jedynym wyjatkiem w zestawieniu claimu ze znakiem marki jest wykorzystanie go jako tytutu biuletynu - co
pokazano ponizej:

PORTA /
DRZ W SSIN et/ A
d siuLeTyn GRUPY PORTA NIR 3 kwieciexi 2005




ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI

claim reklamowy “juz od progu!” ﬁ

Claim reklamowy ,,juz od progu!” to odrecznie napisane indywidualnie zaprojektowane zdanie, ktérego potozenie
wzgledem znaku marki okreslajg réwniez szczegdtowe zasady opisane ponizej.
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Niedopuszczalne zastosowania:
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ELEMENTY BAZOWE

Ze wzgledu na historyczng wartos¢ kolorystyki (zieler towarzyszy firmie od poczatku jej istnienia) - kolor zielony

zostat zachowany. Znak jest nieprzezroczysty, wiec mozna uznac, ze biel wykorzystana w znaku jest drugim

kolorem. Kolorem uzupetniajgcym jest jasna zielen.

Firmowy kolor podstawowy Firmowy kolor podstawowy

Firmowy kolor uzupetniajacy

KOLORYSTYKA wzorcowa
(podstawowa i uzupetniajaca)

Kolor uzupetniajgcy ma zastosowanie
w niektorych materiatach reklamowych,
a takze w akcydensach korporacyjnych

CMYK PANTONE RGB RAL ORACAL 1 ORACAL 2 NICI
ELEMENT potprzezroczyste | nieprzezroczyste MADEIRA
= 1879
‘,ORTH 100-10-80-40 342 CU 0-99-73 6016 060 060
m (seria 8500) (seria 641)
010 010 1801
WYPELNIENIE , ,
0-0-0-0 255-255-255 9003 (seria 8500) (seria 641)
ZNAKU
5513 CU*
20-2-16-8 20% 342 CU* | 200-216-207 1647

* W zaleznodci od techniki wdrozen stosujemy zamiennie 20% Pantone 342 CU lub Pantone 5513 CU.



http://www.port.com.pl

KOLORYSTYKA
wersja achromatyczna

ELEMENTY BAZOWE

W przypadku, kiedy niemozliwe jest wykonanie barwnej wersji znaku, dopuszcza sie zastosowanie wersji
achromatycznej. Kolor zielony odwzorowujemy jako 100% koloru czarnego. W przypadku wersji jezykowych
nalezy stosowac te samg zasade.

PORTA




KOLORYSTYKA
wersja monochromatyczna

ELEMENTY BAZOWE

W przypadku drukéw jednokolorowych oraz na podtozu innym niz biate, mozliwe jest odwzorowanie
znaku w wersji monochromatycznej - w kolorze dostepnym (100 %). Nalezy zwréci¢ baczng uwage na
kolor podtoza druku, poniewaz jest to jedyny przypadek, w ktérym mozliwe jest uznanie znaku za przezroczysty
- kolor tta jest w miejscu koloru biatego (co widac na pokazanych przyktadach).

W przypadku wersji jezykowych nalezy stosowac te samg zasade.

PORTA
DRZWI

PORTA
DRZWI

PORTA
DRZWI

Znak marki moze by¢ reprodukowany w kolorystyce odbiegajacej od kolorystyki firmowej tylko w wyjatkowej
sytuacji, gdy druk publikacji, w ktdrej ma by¢ umieszczony znak marki zaktada wykorzystanie 1 koloru, innego

niz firmowa zielen.



KOLORYSTYKA
znak marki na tftach

ELEMENTY BAZOWE

W zaleznosci od tego czy znak wystepuje na jasnym, czy na ciemnym tle wystepuje on z obwienig lub
bez. Znak na ttach od 20% tinty do 50% - pozytyw wystepuje bez biatej obwiedni. Od 60% w gore -
z biatag obwiednig. Biata obwiednia wokét znaku wynosi: 1/8 x (gdzie x = szerokos¢ zielonej ramki)

PORTA| [(PORTA| |PORTA
DRZWINDRZWIN DRZWI

20% 30% 40%

PORTA[R § PORTA
DRZWI{} DRZWI

60% 70%
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PORTA[R PORTA N § PORTA
DRZWI| | DRZWI| | DRZWI

80% 90% 100%



KOLORYSTYKA
znak marki na ttach

ELEMENTY BAZOWE

Wskazane jest, by znak PORTA DRZWI wystepowat zawsze na jasnych jednolitych ttach. Natomiast w sytuacjach,
w ktoérych konieczne jest uzycie go na ttach ciemnych, niezbedne jest zastosowanie biatej obwiedni wokot znaku,

by wyodrebnic¢ jego kontury. W przypadku wersji jezykowych nalezy stosowac te samg zasade.

znak marki na jasnym tle

PORTA( |PORTA
DRZWISEDRZWI

znak marki na ciemnym tle
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DRZWI| | [DRZWI

znak marki w wersjach uzupetniajacych
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KOLORYSTYKA
ELEMENTY BAZOWE znak marki z cIa|m em

reklamowym “juz od progu!” m

Zasady stosowania koloréw sg tu odpowiednio takie same, jak w przypadku znaku w wersji podstawowe;.

znak marki z claim’em reklamowym na jasnym tle

‘voma@\ PORTA
DRZWI y [IDRZWI| y
ket v e it

znak marki z claim’em reklamowym na ciemnym tle




E LE M E NTY BAZOWE typografia firmowa m

Powszechnie uzywany font Arial (dodatkowo w wersjach: Italic i Bold) zostat wybrany na font firmowy, co

oznacza, ze cata korespondencja firmowa (listy, faksy) powinna odbywac sie z uzyciem tego kroju pisma.

Avrial

abcdefghijklimnoprstuwxyzacethszz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZACELNSZZ
1234567890 @#$ % &*()_+{}|":?><

Avrial Italic

abcdefghijkimnoprstuwxyzgctetnszz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZACEtNSZZ
1234567890!@#3$%"&*()_+{}|”:7><

Arial Bold

abcdefghijkimnoprstuwxyzacéetnszz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZACELNSZZ
1234567890!@#$% A &*()_+{}|”:?><
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