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SPIS TREÂCI



ELEMENTY BAZOWE

Znak marki PORTA DRZWI w wersji podstawowej stanowi g∏ówny noÊnik wizerunku marki. Powinien byç stosowany

w pe∏nej wersji kolorystycznej. Na znak podstawowy marki PORTA DRZWI sk∏ada si´ logotyp PORTA (historycznie

od poczàtku istnienia firmy zwiàzany z jej znakiem), logotyp DRZWI (prosty, bezszeryfowy krój pisma, b´dàcy

przeciwstawieniem dla ozdobnej formy logotypu PORTA). Oba logotypy wpisane sà w prostokàtnà form´.

W za∏o˝eniu podstawowym znak jest dwukolorowy: zielono-bia∏y.

1.00ZNAK MARKI
wersja podstawowa



ELEMENTY BAZOWE

Konstrukcja znaku podstawowego powsta∏a w oparciu o modu∏ w postaci kwadratu o boku „a” równy 1/11

wysokoÊci ca∏ego znaku. WielokrotnoÊç modu∏u definiuje po∏o˝enie elementów wzgl´dem siebie, ich wzajemne

proporcje i relacje przestrzenne. Konstrukcja znaku marki w innych ni˝ polska wersjach j´zykowych oparta jest

na tych samych zasadach, zale˝na jest jednak od budowy s∏owa “DRZWI” w poszczególnych j´zykach (patrz

kolejne strony).

modu∏ a

20 x a

11 x a

0.5 x a

0.5 x a

0.25 x a

4.25 x a

1.01ZNAK MARKI
konstrukcja znaku



WielkoÊç minimalna znaku okreÊla najmniejszà mo˝liwà do zastosowania wielkoÊç znaku, przy jednoczesnym

zachowaniu jego dobrej czytelnoÊci. Minimalna wielkoÊç znaku marki (dla ka˝dej wersji j´zykowej) to  10 mm

w podstawie. Podstawà decyzji o wielkoÊci minimalnej znaku MUSI BYå jego CZYTELNOÂå. W najmniejszych

formatach znaku marki PORTA DRZWI  nie stosujemy znaku “®” wpisanego w znak marki. WielkoÊç minimalna

dotyczy wszystkich wersji j´zykowych.

50 mm

ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI
wielkoÊç minimalna 1.02

WielkoÊç
minimalna

znaku

WielkoÊç minimalna znaku dla poszczególnych technik odwzorowaƒ:
druk offsetowy: 10 mm w podstawie
fleksografia: 10 mm w podstawie
sitodruk: 12 mm w podstawie
tampondruk: 12 mm w podstawie
internet: 45pt w podstawie

12 mm
15 mm

10 mm



ELEMENTY BAZOWE 1.03ZNAK MARKI
obszar ochronny

Obszar ochronny to okreÊlona modu∏owo minimalna strefa, chroniàca znak przed jakàkolwiek zewn´trznà

ingerencjà graficznà. W strefie ochronnej, wynoszàcej 2a, nie powinien si´ znaleêç ˝aden obcy element graficzny,

taki jak: ilustracja czy t∏o z teksturà. Obszar minimalny dla znaków w wersjach j´zykowych jest taki sam, jak dla

wersji polskiej. JeÊli znak eksponowany jest na tle fotografii, nale˝y zadbaç o to, by by∏ on czytelny i zwróciç

uwag´ na kontrastowoÊç.

modu∏ a

20 x a

11 x a

2a2a

2a 2a



ELEMENTY BAZOWE 1.04ZNAK MARKI
nieprawid∏owe u˝ycie znaku

Znak marki powinien byç eksploatowany i reprodukowany w podstawowej wersji, nie wolno zniekszta∏caç go

w ˝aden sposób, ani ingerowaç w jego pole. Nieprawid∏owe u˝ycia znaku pokazujà poni˝sze przyk∏ady.

NIE obracaç znaku marki. NIE zniekszta∏caç znaku marki. NIE zmieniaç proporcji.

NIE umieszczaç w obr´bie znaku ˝adnych obcych elementów graficznych.

NIE eksponowaç
znaku na tle ilustracji.

P R O M O C J A

NIE obcinaç znaku marki.

NIE zmieniaç kolorów
w znaku marki.

NIE wprowadzaç cieni
(nie pokazywaç znaku w 3D)



ELEMENTY BAZOWE

Znak marki PORTA DRZWI w wersji podstawowej stanowi g∏ówny noÊnik wizerunku marki. Powinien byç stosowany

w pe∏nej wersji kolorystycznej. Na znak podstawowy marki PORTA DRZWI sk∏ada si´ logotyp PORTA (historycznie

od poczàtku istnienia firmy zwiàzany z jej znakiem), logotyp DRZWI  - odpowiednio w t∏umaczeniu na j´zyki:

angielski, rosyjski - (prosta, bezszeryfowa czcionka, b´dàca przeciwstawieniem dla ozdobnej formy logotypu

PORTA). Oba logotypy wpisane sà w prostokàtnà form´. Znak jest dwukolorowy: zielono-bia∏y. Nie jest przezroczysty.

1.05ZNAK MARKI - wersja podstawowa
oraz wersje j´zykowe

wersja rosyjskawersja angielska

wersja polska



ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI
wersja uzupe∏niajàca  - pozioma
oraz wersje j´zykowe

Znak marki PORTA DRZWI w wersji poziomej mo˝e byç stosowany do zewn´trznego oznakowania punktu

sprzeda˝y w przypadku, gdy niemo˝liwe jest zastosowanie znaku w wersji podstawowej. Ogólne zasady konstrukcji

logotypów i kolorystyki znaku w wersji poziomej sà takie same, jak dla wersji podstawowej.

1.06

wersja rosyjska
wersja angielska

wersja angielska

wersja polska



Sekretem baseline’u jest jego przynale˝noÊç do znaku marki, jego nieod∏àczny zwiàzek z tym znakiem. Firma
w ten sposób wzmacnia mark´, wskazujàc na wartoÊç dodanà, obietnic´ marki, potwierdzenie jej jakoÊci.
Najcz´Êciej jako baseline wyst´puje nazwa miejsca, z którà ma byç kojarzona marka.
„ju˝ od progu!” wyra˝a osobowoÊç marki, wkraczajàc w delikatnà sfer´ obietnicy w niedos∏owny sposób.
Istnieje Êcis∏y zwiàzek graficzny mi´dzy znakiem marki i owym sformu∏owaniem, lecz nie jest to typowy baseline
a claim firmowy, b´dàcy dope∏nieniem komunikatu reklamowego.
Zastosowanie claim’u ograniczaç si´ b´dzie do pokazania go w grafice reklamowej (prasa, materia∏y handlowe
i reklamowe).
„ju˝ od progu!” nie b´dzie funkcjonowaç w korporacyjnych akcydensach i drukach produktowych, takich jak:
instrukcje, gwarancje.
„ju˝ od progu!” jest równie˝ tytu∏em biuletynu firmowego - kwartalnika skierowanego do dealerów produktów
pod markà PORTA DRZWI, jak i do pracowników firmy oraz wspó∏pracowników.

ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI
claim reklamowy “ju˝ od progu!” 1.07

Sposób zastosowania claim’u, przy zachowaniu pola ochronnego znaku: pod znakiem (ze wskazaniem na prawy
dolny róg) lub z prawej strony znaku. Niedopuszczalne jest umieszczenie “ju˝ od progu” nad znakiem i z lewej
strony znaku.

Jedynym wyjàtkiem w zestawieniu claimu ze znakiem marki jest wykorzystanie go jako tytu∏u biuletynu - co
pokazano poni˝ej:

BIULETYN GRUPY PORTA  NR 3 KWIECIE¡ 2005



ELEMENTY BAZOWE ZNAK MARKI
claim reklamowy “ju˝ od progu!” 1.08

Niedopuszczalne zastosowania:

Konstrukcja:

α=9ο

modu∏ a

1.25 x a

4 x a 40 x a

modu∏ a

1.3 x a

α=9ο

30 x a

Claim reklamowy „ju˝ od progu!” to odr´cznie napisane indywidualnie zaprojektowane zdanie, którego po∏o˝enie
wzgl´dem znaku marki okreÊlajà równie˝ szczegó∏owe zasady opisane poni˝ej.



Ze wzgl´du na historycznà wartoÊç kolorystyki (zieleƒ towarzyszy firmie od poczàtku jej istnienia) - kolor zielony

zosta∏ zachowany. Znak jest nieprzezroczysty, wi´c mo˝na uznaç, ˝e biel wykorzystana w znaku jest drugim

kolorem. Kolorem uzupe∏niajàcym jest jasna zieleƒ.

ELEMENTY BAZOWE 1.09KOLORYSTYKA wzorcowa
(podstawowa i uzupe∏niajàca)

www.porta.com.pl

100-10-80-40 20-2-16-80-0-0-0

Firmowy kolor podstawowy Firmowy kolor podstawowy Firmowy kolor uzupe∏niajàcy

Kolor uzupe∏niajàcy ma zastosowanie
w niektórych materia∏ach reklamowych,
a tak˝e w akcydensach korporacyjnych

ELEMENT
CMYK PANTONE RGB RAL ORACAL 1

pó∏przezroczyste

ORACAL 2

nieprzezroczyste

NICI

MADEIRA

WYPE¸NIENIE

ZNAKU

100-10-80-40

0-0-0-0

20-2-16-8

342 CU

5513 CU*

20% 342 CU*

0-99-73

255-255-255

200-216-207

6016

9003

060

(seria 8500)

010

(seria 8500)

060

(seria 641)

010

(seria 641)

1879

1801

1647

* W zale˝noÊci od techniki  wdro˝eƒ stosujemy zamiennie 20% Pantone 342 CU lub Pantone 5513 CU.

http://www.port.com.pl


W przypadku, kiedy niemo˝liwe jest wykonanie barwnej wersji znaku, dopuszcza si´ zastosowanie wersji

achromatycznej. Kolor zielony odwzorowujemy jako 100% koloru czarnego. W przypadku wersji j´zykowych

nale˝y stosowaç t´ samà zasad´.

ELEMENTY BAZOWE 1.10KOLORYSTYKA
wersja achromatyczna



W przypadku druków jednokolorowych oraz na pod∏o˝u innym ni˝ bia∏e, mo˝liwe jest odwzorowanie

znaku w wersji monochromatycznej - w kolorze dost´pnym (100 %). Nale˝y zwróciç bacznà uwag´ na

kolor pod∏o˝a druku, poniewa˝ jest to jedyny przypadek, w którym mo˝liwe jest uznanie znaku za przezroczysty

- kolor t∏a jest w miejscu koloru bia∏ego (co widaç na pokazanych przyk∏adach).

W przypadku wersji j´zykowych nale˝y stosowaç t´ samà zasad´.

ELEMENTY BAZOWE 1.11KOLORYSTYKA
wersja monochromatyczna

Znak marki mo˝e byç reprodukowany w kolorystyce odbiegajàcej od kolorystyki firmowej tylko w wyjàtkowej

sytuacji, gdy druk publikacji, w której ma byç umieszczony znak marki zak∏ada wykorzystanie 1 koloru, innego

ni˝ firmowa zieleƒ.



ELEMENTY BAZOWE 1.12KOLORYSTYKA
znak marki  na t∏ach

W zale˝noÊci od tego czy znak wystepuje na jasnym, czy na ciemnym tle wyst´puje on z obwienià lub

bez. Znak na t∏ach od 20% tinty do 50% - pozytyw wyst´puje bez bia∏ej obwiedni. Od 60% w gór´ -

z bia∏à obwiednià. Bia∏a obwiednia wokó∏ znaku wynosi: 1/8 x (gdzie x = szerokoÊç zielonej ramki)

20% 30% 40%

50% 60% 70%

80% 90% 100%

x



Wskazane jest, by znak PORTA DRZWI wyst´powa∏ zawsze na jasnych jednolitych t∏ach. Natomiast w sytuacjach,

w których konieczne jest u˝ycie go na t∏ach ciemnych, niezb´dne jest zastosowanie bia∏ej obwiedni wokó∏ znaku,

by wyodr´bniç jego kontury. W przypadku wersji j´zykowych nale˝y stosowaç t´ samà zasad´.

znak marki na jasnym tle

znak marki na ciemnym tle

znak marki w wersjach uzupe∏niajàcych

1.13KOLORYSTYKA
znak marki na t∏achELEMENTY BAZOWE



Zasady stosowania kolorów sà tu odpowiednio takie same, jak w przypadku znaku w wersji podstawowej.

znak marki z claim’em reklamowym na jasnym tle

znak marki z claim’em reklamowym na ciemnym tle

1.14
KOLORYSTYKA
znak marki z claim’em
reklamowym “ju˝ od progu!”

ELEMENTY BAZOWE



Powszechnie u˝ywany font Arial (dodatkowo w wersjach: Italic i Bold) zosta∏ wybrany na font firmowy, co

oznacza, ˝e ca∏a korespondencja firmowa (listy, faksy) powinna odbywaç si´ z u˝yciem tego kroju pisma.

1.15typografia firmowaELEMENTY BAZOWE

Arial Italic

abcdefghijklmnoprstuwxyzàç´∏ƒÊ˝ê
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZÑå¢¸¡Â˚è
1234567890!@#$%^&*()_+{}|”:?><

Arial

Arial Bold
abcdefghijklmnoprstuwxyzàç´∏ƒÊ˝ê
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZÑå¢¸¡Â˚è
1234567890!@#$%^&*()_+{}|”:?><

abcdefghijklmnoprstuwxyzàç´∏ƒÊ˝ê
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZÑå¢¸¡Â˚è
1234567890!@#$%^&*()_+{}|”:?><
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